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1.- INTRODUCCIÓN
Presenta el informe en este punto.

Comenta la motivación del informe

El problema que tratas de resolver

El objetivo del informe, su metodología (datos utilizados), su campo de aplicación y sus limitaciones. 
2.- ANTECEDENTES
Expón detalladamente las explicaciones de aquello que quieres explicar.
Aporta datos, recursos y metodologías anteriores, si procede, que han influido en el tema que estás tratando.
Ejemplo de gráfico (incluye 2, al menos, a lo largo de todo el informe):
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Figura 1. Evolución del número de usuarios en España
Fuente: Asociación Española de Usuarios de Internet
3.- metodología
Incluye información sobre el método utilizado para abordar el tema del informe.
4.- resultados
Señala los resultados que has obtenido de tu fase de consulta de datos, de forma positiva, descriptiva y sin valoración.
En esta parte, los gráficos y tablas pueden ser muy informativos.
Aplica el modelo de gráfico que hemos acompañado arriba.
5.- conclusiones, limitaciones y recomendaciones
Presenta las conclusiones a las que has llegado tras el análisis de los resultados obtenidos en la consulta.
Expón, demostrando ser consciente, de las carencias que tiene tu investigación realizada sobre el objeto de estudio.
Este apartado debe ser una herramienta útil para la organización, pues vamos a recomendar pautas y soluciones que puedan servir de guía a quién continúe una investigación posterior sobre el objeto planteado en el informe. 
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